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LO SCENARIO COMPETITIVO
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LE NUOVE SFIDE: EVOLUZIONI NECESSARIE
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NUOVI FORMAT NUOVI AMBITI

MANAGER T ASSG\:'D



ADV: EFFICACIAE ATTENZIONE

DA “SHARE OF VOICE”
A “SHARE OF ATTENTION” +120 muon

DEVICE IN ITALIA

5 NR.

MEDIA DEVICE PER PERSONA
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GRADO DI ATTENZIONE
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TV CONSUMPTION: LE TOP 3 CATEGORIE

¢ 1) FILM
© 2) SERIETV

€ 3) SPORT (rs% caicio

'\/l S/\ Elaborazione interna su dati Omnicom Media Group
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PERMANENZA MEDIA: CALCIO vs INTRATTENIMENTO

TRASMISSIONE / EVENTO PERMANENZA MEDIA

DAZN, SERIE A 2023/24 71%
EURO 2020: ITA-ING 66%
FESTIVAL SAN REMO 58%
CALCIO IN CHIARO 50%
FILM IN CHIARO 41%
INTRATTENIMENTO TV 39%

Elaborazione interna su dati Omnicom Media Group
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LA SPONSORSHIP «<ENGAGES»
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ATTIVITA DI COMUNICAZIONE

[

DIGITAL MARKETING

Web, Dem, Newsletter, CRM, SEO,
campagne sponsorizzate (payed
advertising)

®

AMBASSADOR

Selezione dei trend setter di un
determinato settore e ingaggio.
Integrazione e armonizzazione delle attivta
nella campagna di comunicazione

VISA
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ORIGINAL CONTENT

Behind the scene, interviste ai protagonisti,
contenuti per sponsor, docu series

i

SOCIAL MEDIA

Post e stories, Piani editoriali, presidio
canali vecchi e nuovi a seconda del target

@
i

INFLUENCER

Focus su target specifici e
coinvolgimento sia pre che in evento.
Utilizzo degli atleti come cassa di
risonanza della comunicazione

@

EVENTI COLLATERALI

PR / promotional event



