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Quando sei ad un bivio e trovi una strada che vain su e una che scende,
Prendi quella in salita.

E pit facile andare in discesa, ma alla fine ti trovi in un buco.

A salire c’e speranza.

E difficile, & un altro modo di vedere le cose, & una sfida, ti tiene all’erta.
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Alla ricerca di opportunita

,"y Abbiamo gia tentato

Che cosa é cambiato da quando abbiamo tentato? @
~) Costatroppo

Possiamo trarne un profitto? Quanto ne ricavera I'azienda?

/'\'\) Non funzionera

Quale parte funzionera?

“
o Non ce la possiamo fare
Quale parte possiamo fare?@

“
d E un cambiamento troppo radicale

Che vantaggio trarremo dal cambiamento?

o Non ho tempo

Che cosa puo essere delegato? @

/“j Non abbiamo mai fatto cosi prima

Che cosa bisogna cambiare per poter fare nel modo nuovo? @
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Le asd cosa pensano sia utile fare?

Rivedere insieme con il direttivo il
piano di attivita

Rivedere il budget per il 2020 e forse
per il 2021

Investire sulla tecnologia online anche
per 'ASD

Cercare nuove forme di coinvolgimento
degli sponsor

Adeguare con i nostri mezzi l'impianto
dove svolgiamo attivita
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65%

54%

20%

41%

30%

Partecipare noi dirigenti a corsi di
formazione per saperne di pit sugli 36%
scenari futuri e su come adeguarci

Far partecipare i nostri tecnici a corsi

: : 25%
di formazione
Incrementare la nostra comunicazione 5
o & 39%
anche digitale
I Pensare a nuovi servizi 42%

Fonte: sondaggio CONI Rovigo
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Giovani e social durante la pandemia

Secondo uno studio dell’Istituto IARD*, a un anno dalla pandemia il rapporto dei
giovani con i social e con i device tecnologici sarebbe cambiato, segnando un
forte aumento in termini di tempo trascorso «connessi» e un calo dal punto di
vista dell’eta di primo «accesso» allo smartphone. L’80% dei ragazzi intervistati ha
dichiarato di aver usato di piu i social durante il 2020 rispetto al passato e, di

questi, il 45% “molto di piu” che in passato.

guanti anni hai avuto lo smartphone?

2016 2019
Scuole medie Scuole medie
Meno di 11 40,9%
11-13 52,0% 34,6% 15,6% 37.1%
Dopo i 13 3,9% 2.9% 2.5% 11.3%
Non ho smartphone 1.7% 0.7% 3.2% 0.3%

A quanti anni hai iiziato ad utilizzare i social network?
' 2016 2019 2021

*Network di ricerca sulla condizione e le politiche giovanili
Interviste a 1.914 ragazzi dalla terza media alla quinta superiore

_ Scuole medie Scuole medie Scuole superiori

Meno di 11 20.5% 34,5% 41.8% 18.9%
11-13 62.7% 55,1% 41.7% 43.1%
Dopo i 13 12,.3% 7.6% 8.2% 36.1%
Non utilizzo social network 3.5% 0.8% 7.9% 1.5%
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Giovani e social durante la pandemia

Sempre secondo questo studio*, fra Ia
rilevazione 2020 e la rilevazione 2021, Tik
Tok, il piu “trendy” fra i social utilizzati dai
giovanissimi, sarebbe passato da un utilizzo d TikTOk
del 28,7% del campione al 65% (con un

pubblico femminile che segna addirittura

una percentuale del 73,8%). fGCEbOOk
Continua la sua discesa (fra i ragazzi)
Facebook, ormai utilizzato da meno del 15%
dei “teen’’, mentre rimane stabile Instagram
(9 0%). *Network di ricerca sulla condizione e le politiche giovanili

Interviste a 1.914 ragazzi dalla terza media alla quinta superiore

Sa
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Giovani e social durante la pandemia

10% M Vedere meno amici ha anche aspetti positivi e
vorrebbe la scuola solo in DAD

Ha usato le app quasi 24 ore su 24

33% ' Ha sofferto per un calo delle relazioni social

Ha compensato la mancanza di amici
attraverso i social

*Network di ricerca sulla condizione e le politiche giovanili
Interviste a 1.914 ragazzi dalla terza media alla quinta superiore
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Post virus Resurgo

Siamo davanti alla salita piu grande, ma per quanta paura possiamo avere, abbiamo
anche tanta voglia di ripartire e di ricostruire il nostro amato sport piu bello e piu

forte di prima.

Abbiamo tre sfida davanti:

“Dopo
Domani
“"Domani
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Una nuova mission

“Lo sport siamo noi. E il momento di ripensare al nostro modo di essere, di fare
sport, a come lo portiamo avanti, ormai da anni, interrogandoci troppo poco sui
cambiamenti sociali ed educativi, che lo rendono un settore diverso negli interessi

delle persone, in particolare dei giovani.

Dobbiamo riportare lo sport al centro delle politiche sociali, nel quotidiano della
produzione della piccola e media impresa e del tessuto economico, nella vita delle
scuole, lo sport deve rimanere scintilla di passione e d’impegno civile, ma in forme

evolute e qualificate di gestione”.

-
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L’associazione sportiva e un insieme per fare e far praticare attivita sportiva e motoria.

Dobbiamo riflettere sulla POSSIBILITA DI ATTIVARE RETI ASSOCIATIVE, le societa piu piccole
probabilmente faranno fatica a sopravvivere, dobbiamo pensare di unirci per obiettivi

comuni:

-  Gestione di impianti sportivi
- Divisione di costi fissi

- Servizi di doposcuola

- Maggiore offerta sociale sul territorio

IL CONCETTO E UNIRSI, FARE MASSA, DENTRO E FUORI LA SOCIETA.
AVVICINARE, FIDELIZZARE.

GHIRETTI & PARTNERS
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La societa sportiva

Dobbiamo ritrovare il senso della magia dello sport, il senso dell'aria dello sport,

potremo respirare liberi, ma per farlo dobbiamo creare sensibilizzazione sullo sport

. Non possiamo essere soli, dobbiamo far comprendere il
RUOLO SOCIETA nostro ruolo che non é solo organizzare partite

_ Ripensare ai ruoli interni con grande coesione, ma anche
CONNESSIONI guardare alle altre realta senza gelosie o ripicche

Impariamo ad usare un linguaggio meno autoreferenziale,

COMUNICAZIONE diamo valore alla nostre storie e ai nostro ragazzi

Sviluppare e soddisfare nuovi bisogni, differenziare e
MARKETING diversificare i nostri prodotti

GHIRETTI & PARTNERS
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Di cosa abbiamo bisogno?

Lo Sport & una grande rete sociale,
contribuisce al benessere psicofisico
di un territorio e una comunita.
Dobbiamo capire di essere importa

uova
ocieta

CONSAPEVOLEZZ-

Sviluppo di nuove
competenze,
cerchiamo nuovi
orizzonti

FORMAZIO ENTUSIASMO

Abbiamo bisogno di
nuove idee e di
entusiasmatori, in
grado di coinvolgere e
fidelizzare

GHIRETTI & PARTNERS
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Nuovi dirigenti

La priorita e il reclutamento di nuovi dirigenti.
Chi possiamo coinvolgere?
- Ex giocatori - Amici - Famiglie - Tifosi e

appassionati

VIE.

NEWS SOCIETAv SPONSORv PRIMA SQUADRA FEMMINILEv  SETTORE GIOVANILE v TICKETINGv  MEDIA GALLERY CARAVIRTUSTI SCRIVO  VIRTUS PERIL SOCIALE | LOSTAGISTA INASPETTATO

LO STAGISTA INASPETTATO

Home / Lo stagista inaspettato
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Nuove idee

I parchi cittadini
diventeranno
palestre all’aperto

DIPACO, MENINI -pP32

I1 Comune trasforma i parchi
in palestre a cielo aperto
“Attivita affidate ai privati”

“Modello Cina”: i piccoli centri fitness organizzeranno corsi ¢ lezioni
IZ con i vigili dovranno vigilare sul rispetto delle misure di sicurezza
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SINDACA
DITORINO

Conil via libera

del governo possono
essere luoghi dove
immaginiamo
attivita all'aperto

BERNARDO BASILICIMENINI
LEONARDODIPACO

Tracfarmarli in nalactra a

GHIRETTI & PARTNERS

Il piano riguarda tutti i
grandi parchi e aree come
la tettoia dell’ex strippag-
gio al Parco Dora. «Sono
luoghi che si possono sfrut-
tare, anche perché la situa-
zione attuale ha inciso mol-
to a livello psicofisico sulla
popolazione — spiega l'as-
sessore al Verde del Comu-
ne, Alberto Unia —. L'idea &
di partire dando alle picco-
le palestre private la possibi-
lita di tenere corsi e attivita

allParia anarta. Caminecia.

tecnici, ad esempio le di-
stanze darispettare».
Anche 'assessora ai Servi-
zi Educativi, Antonietta Di
Martino, guarda alle aree
verdicome possibile soluzio-
ne: «Stiamo prendendo in
seria considerazione l'idea
di utilizzarle», spiega. La
preferenza andra agli spazi
delle scuole, per esempio i
cortili, ma se non sara possi-
bile (non tutti 1 nidi, mater-
ne ed elementarili hanno, e
sonrarruttonondidimensio-




Il concetto di Sport

“Lo Sport comprende qualsiasi forma di attivita fisica che, attraverso una
partecipazione organizzata o non, abbia per obiettivo I|’espressione o |l
miglioramento della condizione fisica e psichica, lo sviluppo delle relazioni sociali o

I’ottenimento di risultati in competizioni di tuttii livelli"

[Commission of the European Communities — White Paper on Sport Luglio 2007]

Cambiamento nella concezione dello sport e
della pratica sportiva, delle modalita di SOCIale

fruizione ed erogazione del servizio sportivo c. .I
che é diventato, a pieno titolo, un “servizio iviie

sociale” contemporaneo e un fenomeno di Economica

assoluta rilevanza:
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* l'unico vero ed efficace mezzo di comunicazione TRASVERSALE;

* l'unico ambiente in cui non fanno distinzione colore della pelle, convinzioni religiose,

razza, lingua ed eta
* e unformidabile “CONNETTORE SOCIALE”
e eilluogo contro il non luogo: ANTIDOTO AL DISAGIO
* il media piu pregnante di valori, significati ed emozioni: COMUNICAZIONE TOTALE
* uno straordinario contenitore e generatore di passioni ed emozioni;
e ambiente di pari opportunita e regole uguali per tutti;
* ambito di effettiva giustizia e solidarieta;

 AMBIENTE SOCIALMENTE SICURO: attraverso lo sport si impara ad avere fiducia negli

altri e ci si tiene lontani dai valori negativi.

GHIRETTI & PARTNERS
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Ma lo e davvero?

#SGPLUS

Sedentarieta e attivita motoria

Rilevazione Istat 2019

Cala la percentuale di sedentari (35,6%)

La piu bassa negli ultimi 20 anni ma:
| dati dell’ISTAT sulla

0 -
. . . = . - AE 0
pratica sportiva in L,9% ' e +1.9%
praticanti sportivi ¢ .
Italia nel 201 9 frail5eil7 anni sedentari fra i 25 e 34 anni

per un totale di 105 mila
sedentari

+27 mila

aumento dei sedentari

neiragazzifraglillei ‘ %

14 anni per un totale di over 65
366 mila ragazzi

+3,9% abitanti attivi

GHIRETTI & PARTNERS
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“E IL FUTURO CHE PILOTA IL PRESENTE”
(G. Piantoni, Diritto allo Stadio, 2005)

Il futuro non e qualcosa
che ci viene addosso.

E invece un’ambizione
che pilotiamo verso il futuro desiderato




Noi avevamo previsto tutto

* “Prevedo che Internet esplodera come una supernova e nel 1996 implodera
catastroficamente” (Robert Metcalfe, fondatore della 3Com e inventore di Ethernet,
nel 1995 su InfoWorld).

« ‘Sl, c’e un mercato mondiale per i computer. Diciamo 5” (Thomas Watson, presidente
dell’IBM, 1943).

* “ll cosiddetto ‘telefono’ ha troppi inconvenienti per essere seriamente considerato
uno strumento di telecomunicazione” (Memo interno della Western Union, 1876).

* “Dopo 6 mesi dalla sua introduzione, la tv non sara in grado di mantenere nemmeno la
sua quota di mercato iniziale. La gente si stanchera presto di guardare tutte le sere una
scatola di compensato” (Darryl Zanuck, 20th Century Fox, 1946).

* “Tutti si chiedono quando la Apple entrera sul mercato con un suo telefono.
Probabilmente mai” (David Pogue, The New York Times, 2006).

““640K dovrebbero essere abbastanza per chiunque” (Bill Gates, 1981).

GHIRETTI & PARTNERS
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SOLO 10 ANNI FA SAREBBE
STATO IMPENSABILE ....




Alcune considerazioni sullo sport e la societa

Il sistema dei valori € cambiato (crisi delle figure di riferimento e valutazione soggettiva)

Maggiore attenzione all’etica e alla responsabilita anche da parte delle aziende ‘

La vita reale diventa virtuale in ogni istante attraverso i social network
(intossicazione digitale)

Nuove modalita di fruizione e comunicazione (always on, persone pil esperte e
maggiore accessibilita alle informazioni e strumenti)

Deriva dei valori storici e aumento della solitudine, lo sport puo essere il Luogo contro il
Non luogo (disagio, bullismo, devianze, ... ) e la palestra essere centro di aggregazione

GHIRETTI & PARTNERS
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Alcune considerazioni sullo sport e la societa

Nuovi stili di vita e nuovi modelli di fruizione dello sport pratica destrutturata

Evoluzione del ruolo delle societa sportive nel quadro di un’integrazione e di nuovi
modelli economici

GHIRETTI & PARTNERS
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Le politiche sportive

Lo sport assume quindi una grande rilevanza per l'intera cittadinanza, come strumento di
socializzazione e inclusione e un’opportunita per migliorare la qualita della vita e il benessere

psico-fisico dei cittadini.

L’obiettivo di questa NUOVA STRATEGIA SOCIALE condivisa tra tutti gli attori del territorio
sara quindi quello di promuovere progetti per lo sviluppo e I'implementazione dell’attivita
motoria e della pratica sportiva senza esclusione di eta, sesso, nazionalita e censo, non intesa
come agonismo e sport di vertice, ma bensi come l'insieme di politiche sportive che

contribuiscono a migliorare il territorio e la comunita locale a livello di integrazione,

socialita, cultura, sanita ed educazione.

UNA SFIDA IMPEGNATIVA MA DA VINCERE INSIEME

GHIRETTI & PARTNERS
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Le politiche sportive

PROGETTI SCOLASTICI VOLONTARIATO
( ) ( N
DISABILITA DISAGIO
. J . J
( ) ( N
PROGETTI NUOVE ETA’ INTEGRAZIONE
. J . J
( ( N
AMBIENTE CULTURA
. J . J
IMPIANTISTICA INFANZIA

Sa
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Sport: tra sussidiarieta reale e specificita

Sistema delle Istituzioni Pubbliche

. . Sistema delle Istituzioni Sportive
con competenze in materia di Sport

SOCIETA SPORTIVA

“MODERNA”
A
/1IN
/// | \\
o - ~ | \\ o L3
Aziende . - | ~__ Privati
<+“——— T—— —
Buc;nc:j reputazxone ! R Benessere
adicamento Qualita della vita

Erogatore di “nuovi” servizi:
- tecnico-sportivi
- socio-educativi
- professionali

GHIRETTI & PARTNERS
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Il ruolo della societa sportiva

LA SOCIETA SPORTIVA RAPPRESENTA OGGI LA 3° AGENZIA EDUCATIVA REALE.

Un soggetto in grado di operare nei diversi territori in maniera:

DIALOGANTE COMPETENTE EFFICACE

N

E necessario INVESTIRE sulla crescita delle societa favorendo lo

sviluppo delle loro competenze e relazioni, affinché possano davvero

dialogare con tutti gli attori del territorio

GHIRETTI & PARTNERS
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La rete delle reti

« Contiamo i nostri tesserati

- Poi contiamo le rispettive famiglie

-+ Poi contiamo i nostri ex tesserati e le loro famiglie (di origine e nuove)
« Infine contiamo i nostri amici e partner...

IL RISULTATO E CHE OGNUNO DI NOI DISPONE GIA DI UNA RETE PIU O MENO STRUTTURATA

Oggi & possibile trovare spazi e opportunita se:
- ABBIAMO IDEE
- REALIZZIAMO PROGETTI

- Ma soprattutto se ABBIAMO UNA RETE CHE CI CONSENTE DI DIALOGARE con qualunque

tipo di soggetto pubblico e privato

Sa
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La rete delle reti

La costruzione di una propria community, diventa ’elemento fondamentale per lo sviluppo
della societa; la costruzione di una RETE SOCIALE INTERNA ED ESTERNA di contatti e di
relazioni che ci permetta di essere riconosciuti come credibili e poter attivare nuovi e utili

percorsi.

RETE DELLE RETI

Credibilita

Nuove occasioni

Capillarita

Forza sul territorio

GHIRETTI & PARTNERS
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Chi sono i nostri interlocutori

Giocatori/Prati
Tifosi } canti [ Tecnici W

[ Acquirenti 1[

beni e servizi

Societa di altri
sport

Frequentatori
impianto

Comunita
locale
Associazioni
di categoria

[ Enti locali J
[ Lettori }

A r ( Potenziali
partecipanti

Aziende
sostenitrici
[ Fornitori }

[ Finanziatori J

=S
o

Societa
| Sportiva

E NE MANCANO
DIVERSI!!

(e

Associazioni
sportive consortili

[

Associazioni } [

. CONI/
Naviganti Federazioni

internet

culturali

GHIRETTI & PARTNERS
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Costruire un sistema d’avanguardia

L’obiettivo & dunque quello di utilizzare lo sport come strumento sociale per creare, con

tutti gli attori del territorio un

PATTO SOCIALE

Una collaborazione strategica che deve essere costruita e comunicata su tutto il

territorio (famiglie, scuole, societa sportive, enti pubbilici, ...).

Una scelta inclusiva e faticosa ma che diventa I’'unica strada percorribile,
I’'unica maniera di raggiungere I’obiettivo con successo.

L'unica strategia che ci permettera di sviluppare politiche sociali attraverso lo sport

GHIRETTI & PARTNERS
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Fermarsi e ragionare

E dunque fondamentale all’interno della nostra attivita

FERMARSI UN ATTIMO E RIFLETTERE SU CHI SIAMO E DOVE VOGLIAMO ANDARE

Le attivita sono tante, gli impegni pressanti, e i campionati sempre alle porte, ma se non
riusciamo a trovare un momento per capire dove stiamo andando, rischiamo di disperdere
tutta la nostra forza.

Dobbiamo capire se gli obiettivi della nostra societa sono condivisi da tutti e se davvero

stiamo operando per la crescita del nostro territorio e della nostra comunita

<3
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Un esempio da Parma

-y
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Oggigiorno

D : . .
ove siamo arrivat;? rilevanza sociale per

nostra : 2
La & di riferimento:

noij o . ;
Of, pochi... il nostrg orgoglio la comuni

ati?

: ale d
Operiamo? ove

Ccome Ci rapportiamo conil

. no?
olta che mondo ester

Econi genitori?

Quali Sono le diffijc
fiscontriamo?

Chi siamo e dove vogliamo andare?
Ci vogliamo arrendere?

Quali sono le priorita che abbiamo?

GHIRETTI & PARTNERS
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Sappiamo con chi parliamo?

TTIRY AT

Il questionario
Quale & il tuo ruclo all'interno della Rugby Parma?

Giocatori
.
AL Qual & la tua squadra?

Come ti senti in questo momento di transizione?

Come valuti il servizio RPFC casa tua?

29

U%' Saresti interessato/a a partecipare ad attivita estive organizzate dalla Rugby Parma?

Che tipo di impegno preferiresti?
Che tipo di attivita estive sarebberc di tuo interesse? (seleziona una o piu risposte)
Il Club
Le strutture (voto da 1 a 5; 0 = non frequento quell’ambiente)
Genitori
Di quale squadra fa parte tuo figlio?
Rugby Parma d@l "dOp0" Come ti senti in questo momento di transizione?
Come valuti il servizio RPFC casa tua?
Saresti interessato/a a partecipare ad attivita estive organizzate dalla Rugby Parma?
Che tipo di impegno preferiresti?
Report Che tipo di attivita estive sarebbero di tuo interesse? (seleziona una o pil risposte)
Questionario e analisi dei risultati Il Club
Le strutture (voto da 1a 5; 0 = non frequento quell’ambiente)

Sostenitori

Questionario destinato ai genitori e atleti
di Rugby Parma FC

. Come valuti il servizio RPFC casa tua?

Saresti interessato/a a partecipare ad attivita estive organizzate dalla Rugby Parma?
Il Club

Le strutture (voto da 1 a 5; 0 = non frequento gquell’ambiente)

Commenti e suggerimenti

~%
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Emergenza giovani

SAPPIAMO CHI SONO | GIOVANI D’OGGI?
QUALI SONO LE LORO PROBLEMATICHE?

1. 11 50% dei giovani trai 13 e i 17 anni ha assunto sostanze psicotrope
2. Una percentuale anche piu alta fa uso di alcool
3. Ein continua ascesa tra i giovani il fenomeno dell’intossicazione digitale

4. Aumento dell’obesita giovanile

QUESTI DATI DIMOSTRANO CHE ESISTE UN NUOVO BISOGNO
SIAMO IN GRADO DI SODDISFARLO?
VOGLIAMO PROVARCI?

’
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Abbandono sportivo

1. | numeri del’abbandono:

2. Dei 64.775 tesserati, oltre 27 mila abbandonano la pallavolo gia dopo il 1° anno
di attivita (il 42.1%), a cui se ne aggiungono altri 9.528 al 2° anno (il 14.7%) e
5.584 al terzo (I’8.6%)

3. Dopo 2 anni piu della meta dei tesserati ha gia abbandonato la FIPAV, dopo 5
anni gli abbandoni superano il 75%, mentre i “fedelissimi”’, ossia i sempre
tesserati sono solo il 3.6%, di cui 461 maschi (4.7%) e 1.852 femmine (3.4%).

COSA PUO FARE IL MONDO DELLO SPORT?
VALORIZZARE GLI ASPETTI LUDICI;
SVILUPPARE LE CAPACITA ETICHE, CULTURALI E COMPORTAMENTALI;

N v op

AMPLIARE L’OFFERTA SPORTIVA PER | GIOVANI.

GHIRETTI & PARTNERS
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Quante sono le cose che dobbiamo fare?

Insegnare

T regole, tecnica ecc.

ivertire

b
= valori morali etici

Giocare
Sanitario, Sicurezza
==
i bambini .
Dialogare
con le famiglie

Quante

ﬂ cose S
Consolidare dobbiamo Coinvolgere
Attivita e risorse faie altre persone
Comunicare Formare
interno ed esterno operatori sportivi
Reperire risorse Attivitd e materiali

i pit deboli

Gestire

Am'_'mms"'_are Tecnici, situazioni
flussi e contabilita conflitti.. _E_




Perché allora continuiamo?

LA PASSIONE, L'EMOZIONE ¢é quella che ci muove, & quella che ci fa andare avanti

nonostante tutto e nonostante tutte le difficolta che ci troviamo davanti.

MA ATTENZIONE

« QUOTIDIANITA, INDIFFERENZA, SOLITUDINE sono i nostri nemici

* La passione bisogna ALIMENTARLA, SVILUPPARLA, CONSOLIDARLA

Con un metodo, con una programmazione, con una

strategia che ci faccia sentire coinvolti, partecipi

verso un progetto, verso un’idea.

GHIRETTI & PARTNERS
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Un modello di societa evoluta

il SPORTPLUS

. Plllole di sporte mov/mento\
+ _ perun modello sostenibile

GHIRETTI & PARTNERS
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Un modello di societa evoluta

foglio illustrativo: informazioni per I'utilizzatore

* Una societa che coinvolge adulti, adolescenti e bambini, senza distinzioni

e barriere, un centro di aggregazione sportivo, sociale e culturale

* E’un presidio contro il disagio, un luogo contro il non luogo
‘ e E’un partner della pubblica amministrazione

 Eunsoggetto proattivo

CHE COS’E

‘\ e Abbiamo sempre fatto cosi
| * Non ha senso cambiare
\( * Il mio presidente non mi ascolta

* Non ho tempo

NON USARE SE

GHIRETTI & PARTNERS

~+
A



Un modello di societa evoluta

foglio illustrativo: informazioni per 'utilizzatore

Percorso pluriennale

DURATA
Incontri di confronto e scambio diidee
" periodici e ben calendarizzati
Voglia di costruire nuove progettualita
Capacita di differenziazione dei prodotti
POSOLOGIA

MODALITA DI Voglia di migliorare e capacita di benchmarking
ONSERVAZIONE Ricerca del confronto e capacita di ascolto

GHIRETTI & PARTNERS
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Un modello di societa evoluta

EFFETTI
INDESIDERATI

GHIRETTI & PARTNERS

foglio illustrativo: informazioni per I'utilizzatore

Aumento del lavoro

Drastica diminuzione del tempo passato davanti a Sky,
Netflix ed affini

Aumento del numero di relazioni con famiglie, enti locali,
altre societa, aziende, ...

Partecipazione a bandi nazionali ed internazionali

Invidia delle altre societa

Critiche verso le novita adottate

Partner facilmente irritabili
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Accontentarsi...

Etimologia: viene dal latino contentus, part. pass. di continére "contenere",

quindi propr. "contenuto; pago di qualche cosa”.

Oggi abbiamo due strade davanti:

Accontentarsi nel senso di farsi Accontentarsi nel senso di
andare bene le situazioni accettare ed essere
dicendosi che di piu ““contenti” di ogni piccolo
non si puo fare. miglioramento, sapendo
E una situazione che non pud che puo essere la base per
renderci felici e soddisfatti una futura crescita.

Sa

GHIRETTI & PARTNERS



Il senso della societa per il bene

M Avere una strategia nelle scelte che facciamo

Rapportarci con i nostri interlocutori in modo chiaro e definito, sapendo quello
che facciamo e quello che vogliamo raggiungere

M Perché esistiamo al mondo

Il nostro impegno “perché” e “per chi”

[—]

 e—

La nostra Comunita Le Famiglie
La nostra Societa | Ragazzi
La nostra maglia | tifosi

... per noi

GHIRETTI & PARTNERS
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L’importanza del risultato sportivo

“Perché sforzarsi al 100% su qualcosa che non puoi controllare (il risultato)

e non sforzarsi su qualcosa che si puo gestire (reputazione, rapporti e socialita)?”

Dobbiamo imparare ad abbassare la soglia dell’importanza del risultato sportivo. Il nostro

essere e la nostra attivita non puo basarsi su un singolo pallone.
Dobbiamo imparare a:

- DIVERSIFICARE | NOSTRI'INTERLOCUTORI

- CREARE SOCIALITA DIFFUSA

- DIFFERENZIARE I NOSTRI PRODOTTI.

Solo cosi potremo affermarci, creare consenso e riuscire a mantenere credibilita anche

quando i risultati dovessero non arrivare

’
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| Prodotti

v Le attivita per gli adulti

v Le attivita per i giovani under 14 e over 14
v Le attivita per gli anziani

¥ Le attivita per ! infanzia

v Attivita miste altri sport molte evolute e riescono ad
v Partecipazione a eventi nazionali
@ Camp estivi

1 Raduni pre attivita Ma cos’altro possiamo proporre?
v Feste e micro eventi

1 Animazione /corsi di altro

v Atdvita per il disagio

¥ Diversa abilita

w7 Corsi di lingua

v Doposcuola

v Gite istruzione

v Attivita per il quartiere

¥ Giochi

Alcune nostre societa sono gia

offrire importanti prodotti.




Marketing inconsapevole

UNIONE SPORTIVA
VILLAGGIO SPOSI

Associazione Sportiva Dilettantistica
sezione Pallavolo GRUMELLINA
via C. Cantu, 1- 24127 Bergamo

Vi invita a vivere lo sport per vivere in salute e vi ricorda che

ORGANIZZA
nella palestra della Scuola Media "MUZIO"
' Via don Bepo Vavassori, 2 (Villaggio degli Sposi) - Bergamo

PALLAVOLO 4

Partecipazione camplonati CSI
categorie:

ESORDIENTI, GIOVANISSIME,
MINI ALLIEVE, ALLIEVE,

LIBERI, LIBERE, AMAT, MISTO

Inizio: Lunedi 17 Settembre
Telefonare per orarl ¢ glomi d'allenamento

LUNEDI - GIOVED!
dalle 18 alle 19

Inizio: Lunedi

17 Settembre

FACILE

E DIVERTENTE
PIU TONO MUSCOLARE ALLA PORTATA

GHIRETTI § PARTNERS MENO CENTIMETRI DI GRASSO DI TUTTI
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Un esempio dallo sport di base

SWINGROWERS

——— =

one 2290 o
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AUSICA / PROIEZIONI / CIBO~/ BIRRA'
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Un esempio dal Paganica Rugby

GHIRETTI & PARTNERS
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Un esempio da una societa di base

IL PROGETTO MOVE YOUR EODY

Nato in collaborazione con la Rugby Parma !U! C)

con il patrocinio della Federazione Internazionale Rugby (FRI) e =ms
della Federazione Medico Sportiva Italiana (FMSI) sezione di Parma

ha come scopo proprio I'avviamento al rugby di bambini in sovrappeso o con
problemi di obesita.

MYB si avvarra della consulenza di un team di esperti comprendente

medici, psicologi e preparatori atletici, in collaborazione
con I’'Unita di Nutrizione Umana del Dipartimento
di Scienze degli Alimenti e del Farmaco dell’Universita di Parma.

7 DI PARMA

DIPARTIMENTO DI SCIENZE
DEGLI ALIMENTI E DEL FARMACO




Un esempio da una societa di base

F
LIBERI E FORTI ASD DI CASTELLONE (CR) {Q/\ /j
IS

« In collaborazione con il Comune di Castellone Liberi e Forti organizza i corsi “Mamma

ginnastica” e “Mamma e cuccioli” rivolti alle donne in gravidanza e alle neo mamme
accompagnate dai loro bambini per accompagnarle — col supporto di ostetriche,

psicologhe e istruttrici di fitness — in questa fase della vita

« In collaborazione con I’'Unione italiana ciechi e ipovedenti organizza i progetti “Oltre la
danza” e “Oltre la scuola”, due percorsi di inclusione e integrazione, attraverso la danza,

fra disabili e normodotati, nel contesto sportivo e in quello scolastico

« In partenza il progetto “Donne libere e forti” dedicato al supporto delle pazienti

oncologiche

<
GHIRETTI & PARTNERS
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Un esempio da una societa di base

Scuola «Sei Gallo, non sei Bullo»
A canestro contro i prevaricatori

11 progetto della Vico Basket: educare i ragazzi grazie ai valori del gioco di squadra
Esercizi in aula e in palestra. Coinvolti cinque istituti, il sostegno di Barilla e Chiesi

VITTORIO ROTOLO

Lz pallacanestro esalta il
concetto di gioco di squadra e
1 capacitd, tra compagni, di
aiutarsi a vicenda. Ma i valori
di questa disciplina possono
essere perfettamente appli-
cati, nella quotidianita, anche
in altri ambiti della vita. Dai
pil giovani soprattutto, quan-
dol'avversario da affrontare -
leggasi bullismo - tende a
prendere il sopravvento,

«Sei Gallo, se non sei Bullo!» é
il progetto promosso, nelle
scuole di Parma e provincia,
dalla societa cestistica Vico
Basket. Cinque ghi istituti
coinvolti (Laura Sanvitale, Ja-
copo Sanvitale, Albertelli-Ne-
wton, quello di Varano Mele-
gari e un altro ancora da de-
finire). Gli studenti delle me-
die e di quinta elementare sa-
ranno impegnati in una serie
di attivita in aula, realizzate
con il contributo di esperti,
tra cui psicologi, e in palestra,
dove i tecnici proporranno
esercizifinalizzati astimolare

GHIRETTI & PARTNERS

SCUOLA uwmmddwogatowo;tmsoddhsocietivmauket

il gioco di squadra, il rispetto
delle regole e degli avversari.

«Nello sport, specie quello gio-
vanile, viviamoun'epoca carat-
terizzata da una competizione
spinta all'eccesso, dallaricerca
del risultato e del talento da
costruire e valorizzare. Tutto
cid non va assolutamente bene
- ha ribadito Luca Melli, pre-
sidente della Vico Basket -, Pri-

B 52 KON BE
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ma da bambino e poi daadulto,
quando sono diventato inse-
gnante di Educazione motoria,
hosempre avuto nellosportun
fedele compagno di crescita: a
questi ragazzi vogliamo spie-
gare che fare attivita fisica, in
un contesto di gruppo, deve es-
sere un modo per diventare
persone miglioris.

Il progetto «Sei Gallo, se non sei

Bullo!» & sostenuto da Barillae
Chiesi Farmaceutici. «Sposare
questa iniziativa - ha detto
Noemi Muzzopappa, Shared
Value&Sustainability Speciali-
st di Chiesi - ci permette di
rafforzare la nostra mission
ispirata alla cura del benessere
delle persone, fornendo alle
nuove generazioni validi stru-
menti educativis. | contenuti

del progetto - che culminerd in
una festa finale per tutti a giu-
gno - sono statl illustrati a 150
ragazzi della Laura Sanvitale,
alla presenza tra ghi altri della |
psicologa e psicoterapeuta |
Monica Zaffanella, del cestista
Klaudio Ndoja e della dirigente
scolastica Mirella Gonzi,
«Negliincontri cercheremo di
rendere I'esperienza coinvol-
gente, sul piano didattico e
formativo, Faremo in modo
che i ragazzi si mettano ingio-
co, imparando a riconoscere
le forme di bullismo ha spie-
gato Monica Zaffanella. Ndo-
ja, che milita in serie A/2, ha
invece osservato: «Far finta
che il problema non esista, é
I'errore pit grande che pos-
siamo commettere. Quando
accadono episodi di bullismo,
i testimoni possono fare mol-
to: proteggere chi subisce, |
certamente, ma anche ajuta-
re chi attua simili comporta-
menti, riportandolo sulla ret- |
tavias,

T MROOUDCNE ISEAVATA
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RUGBY
SOUND

€ una manifestazione unica nel suo genere
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SPETTATORI

LA SOSTENIBILITA ECONOMICA
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Nomi qualii J-Ax, Fedez, Litfiba. Skunk Anansie,

Subsonica. Fabn Fibra. Max Gazzé, Negrita. Max Pezzali
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GLI EVENTI

SEMINARIO MEDICO INTERNAZIONALE
CONVEGNO SULLE DIPENDENZE
CORSO AGGIORNAMENTO FIR
INCONTRO VETERANI DELLO SPORT
INCONTRO PANATHLON

C’e un grande prato verde

TORNEI

TORNEO RUGBY A 7 Internazionale
TORNEO MINIRUGBY Under6/8/10/ 12
TORNEO OLD

TORNEO TOUCH junior —senior

PARTITA SPECIAL OLYMPICS

TORNEO DI BRIDGE

GHIRETTI & PARTNERS

INTRATTENIMENTO

* MOSTRA ARTISTICA DIPINTI —SCULTURE -

FOTO

* NURSERY — GONFIABILI

FESTA
SERATE DEL 7 / 8 / 9 Giugno 2019
RISTORANTE - BAR
TENSOSTRUTTURA GRASSI HALL + GAZEBO
PALCO - CONCERTI
SPAZ| VERDI
POSSIBILITA” MONTAGGIO TENDE

Sa
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ASTEROPE ASD
Francavilla al Mare (CH) - s.s. 2020/2021

PROGETTO «CASA ASTEROPE» un progetto che racchiude tutte le iniziative sociali promosse
dall’ASD che sono:

ADOTTA UN GIOVANE CALCIATORE: progetto nato dalla collaborazione con le associazioni locali
con lo scopo di offrire gratuitamente ad alcuni ragazzi tra i 5 e i 14 anni, che vivono in contesti
difficili, un'esperienza sportiva, educativa ed emotiva. La volonta che ha ispirato il progetto &
proprio quella di declinare in modo concreto il diritto allo sport per tutti, supportando le famiglie
e le comunita meno agiate.

LIBRO SOSPESO: creazione di una libreria ed uno spazio lettura per i ragazzi e i genitori che
frequentanoil centro sportivo, i quali potranno anche prendere in prestitoi libri a disposizione.

SPORT PER TUTTI: organizzazione di corsi per attivita sportiva per donne, over 65 e diversamente
abili con istruttori qualificati,

L’ESPERTO RISPONDE: Incontri con nutrizionisti, psicologi e testimonial sui corretti stili di vita, sul
rispetto delle regole e sui valori positivi dello sport aperti alle famiglie ed alla comunita.

GHIRETTI & PARTNERS
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MUEVETE AMIGO ASD
Spoltore (PE) —s.s. 2018/2019 e 2019/2020

PROGETTO «DANZABILITA»

Il progetto si rivolge a ragazzi con disabilita intellettiva, per dare la possibilita a tutti di
esprimere |e proprie emozioni.

La danza, o meglio, la musica, rappresenta uno degli strumenti pitl importanti per esprimere
le proprie emozioni, senza utilizzo di grande gesta, ma solo piccoli movimenti che mettonoin
azione il racconto delle proprie emozioniinterne che la musica esercita nel nostro interno.

Danzare permette loro solo ed esclusivamente di stare sereni, di sorridere, di divertirsi, di
mettersi in gioco, di far emergere i loro caratteri, insomma un lavoro importante dal profilo
psicologico, ma non meno il lato fisico, soprattutto nel miglioramento dei movimenti,
facendoli affinare con la spiegazione e la visione dei nostri movimenti corretti, lavorando
costantemente, con dedizione e passione, perché tutto questo permette di portare fino in
fondo gli obiettivi da raggiungere.

Nel progetto & coinvolto anche un gruppo di ballerini normodotati, parte integrante del
gruppo, che si trovano non solo ad imparare con loro, ma soprattutto ad imparare da loro.

ABRUZZO -5
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MARCHE - 2

ILTEMPIO DI BELLONA ASD
Fermo (FM) - s.s. 2018/2019 in poi

PROGETTO «DONNA ALTRA DIFESA»
Un percorso di prevenzione e contrasto alla violenza di genere rivolto a donne.

La finalita & il raggiungimento di un benessere psico-fisico completo, in cui corpo e mente sono intesi come unita
inseparabili del nostro essere.

Non & un percorso concepito come corso con identici obiettivi per tutte le partecipanti, ma come un percorso
personale svolto all'interno di un gruppo di donne che “lavorano” insieme ma ciascuna sulla propria persona, per
il conseguimento di obiettivi individuali sia sportivi che di rafforzamento della fiducia in sé stesse e della capacita
di affrontare situazioni di pericolo.

GHIRETTI & PARTNERS .
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MARCHE -3
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POLISPORTIVA SPORT COMMUNICATION ASD
Civitanova Marche (MC) - s.s. 2019/2020 e 2020/2021

PROGETTO «BOCA CARES»: un progetto che racchiude tutte le iniziative solidali e benefiche rivolte a soggetti Falle Y e
svantaggiati e fasce debolirealizzate dalla societa, ossia: Nt p "f":é_“m;‘:‘:ug\-
PROGETTO ARBITRO AMICO: lanciato nell’estate del 2020, ogni arbitro devolve una diaria di gara al mese ad un I
ente prescelto divoltain volta. Nel dicembre 2020 abbiamo aderito ad un'iniziativa della Croce Verde di Civitanova s &
Marche, contribuendo all’acquisto di un dobld per il trasporto di pazienti e malati, unica associazione finanziatrice
insieme ad un pool di aziende del territorio. Quindi, in questa iniziativa, unico ente no profit tra i finanziatori.

SCUOLA CALCIO PER RAGAZZI DI UNA COMUNITA’ PER MINORI: accoglienza nelle scuole calcio della polisportiva
di due ragazzi della Comunita Pars di Corridonia (Mc) permettendogli di fare sport in maniera totalmente
gratuita.

Il rapporto con la Comunita Pars prosegue e si arricchira di iniziative future rivolte ai loro utenti.

EVENTO A SOSTEGNO DI PIZZAUT: organizzazione di un evento nell’estate 2019 a Montegranaro a sostegno
dell’Associazione Pizzaut, che quotidianamente si occupa di ragazzi autistici in tutta italia.

GHIRETTI & PARTNERS
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MOLISE - 5 (prima parte)

NUOVA PALLAVOLO CAMPOBASSO ASD

Campobasso (CB) —s.s. 2018/2019 e successive

SPORT HAPPENINGS, NUOVI LUOGHI DI AGGREGAZIONE SPORTIVA: Collaborazione con SPRAR Karibu con
organizzazione di incontri conoscitivi, allenamenti e amichevoli di pallavolo tra ragazzi/e ospitati in SPRAR e atlet]
della societa (squadre miste).

WE WANT YOU!: incontro dedicato al sitting volley con seminario divulgativo e allenamento dimostrativo di sitting
volley finalizzati al coinvolgimento di atleti disabili ¢ normodotati da inserire nella squadra regionale di sitting
volley (pallavolo paralimpica). Avvicinamento di soggetti disabili allo sport, in particolar modo al sitting volley;
formazione di squadre miste composte da disabili e pallavolisti esperti, per promuovere I'integrazione e la cultura
paralimpica.

SEMINARIO ALIMENTAZIONE PALLAVOLISTA: Incontro formative per famiglie e atleti sull'alimentazione degli
atleti ed in particolar modo del Pallavolista, per promuovere 13 diffusione di corrette abitudini alimentari e
prevenire delle patologie del comportamento alimentare molto diffuse tra I giovani atleti. Tavola rotonda tra i
relatori e i partecipanti sui falsi miti legati al cibo, al peso, agli integratori diffusi tra i giovani atleti,

LET’S BUILD! COSTRUIAMO NUOVE OPPORTUNITA: Seminario svolto a scuola sulle opportunita di inserimento
professionale in ambiente sportivo, per ridurre il fenomeno del drop-out sportivo. Gli studenti hanno incontrato
professionisti che hanno fatto dello sport il loro lavoro.

SETTIMANA CONTRO LA VIOLENZA SULLE DONNE: Sensibilizzazione sul tema durante le manifestazioni sportive:
proiezione di video-testimonianze di vittime di violenza, organizzazione di un torneo regionale di 53 (pallavolo per
bambini) durante il quale maschi e femmine hanno indossato calzettoni rossi e il segno rosso sul viso, cosl come le
atlete della prima squadra.

GHIRETTI & PARTNERS .
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MOL'SE = 5 (seconda parte)

NUOVA PALLAVOLO CAMPOBASSO ASD
Campobasso (CB) —s.s. 2018/2019 e successive

PER UN MOLISE SENZA SOSTANTE STUPEFACENTI: Incontro/confronte con le forze dell’ordine su o
tossicodipendenze e uso di sostanze stupefacenti nell’ambito del progetto “Molise senza sostanze stupefacenti”,
considerando che dai dati statistici degli ultimi anni il Molise rientra tra le prime regioni d'Italia a forte rischio di
degrado sociale e di diffusione di comportamenti a rischio anche a causa del drop-out sportivo. Hanno g
partecipato i referenti dell’Arma dei Carabinieri, una psicologa del SERD, medico sportivo.

SIT2PLAY: Partecipazione al torneo di sitting volley ad Assisi con alunni della scuola secondaria di Il grado, sia
normodotati che disabili, coinvolti durante I'anno scolastico nell’avvicinamento al sitting volley.

CHRISTMAS AND VOLLEY - EVENTO DI BENEFICENZA: Raccolta fondi finalizzata al sostegno delle Associazioni
impegnate nei reparti di pediatria del Policlinico Gemelli. Testimonianza della famiglia di Sara Anzanello
(campionessa di pallavolo scomparsa prematuramente) sulla donazione di organi, sottolineando il connubio tra lo
sport e le tematiche di responsabilita sociale.

RELAZION! E FAMIGLIA, DALUEMERGENZA AL CAMBIAMENTO: Incontro con le famiglie sui cambiamenti
generazionali. Incontro con psicologi e assistenti sociali. £ stato analizzato il ruolo dello sport come mezzo di
prevenzione di condizioni negative tipiche nei nostri tempi che spesso portano i giovani all’isolamento, alla
sedentarieta, alla dispersione scolastica e sportiva.

3T CAAY | I

ISTITUZIONE BORSA DI STUDIO SPORTIVA: a favore di atleti/studenti particolarmente meritevoli ma in condizioni
di vulnerabilita (background migratorio, svantaggio socio-economico, ospiti in comunita di recupero), per ridurre
il drop-out sportivo ed avvicinare questi ragazzi allo sport. Sono state assegnate 4 borse di studio.

GHIRETTI & PARTNERS .
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TOSCANA- S5

FLORENTIA RUGBY ASD
Firenze (Fl) - s.s. da 2018/2019 in poi (non replicato nel 2020 causa Covid)

PROGETTO «PLACCHIAMO IL BULLISMO=

Organizzazione di un torneo per far riflettere bimbi e famiglie sul tema del bullismo. Le partite di
rugby sono state infatti inframezzate da giochi e spunti di riflessione dove si sono portano i
bambini a riflettere su come le azioni possano, a volte, essere lesive verso i coetanei e che questi
comportamentinon devono essere accettati.

Come un fil rouge si dipanano quindi, tra le partite, una serie di giochi proposti ai bambini sulla
problematica. Attraverso il gioco si focalizzano comportamenti da evitare e segnali da cogliere
per imparare che il bullismo deve essere placcato.

Parimenti, grazie ad un intervento specificamente mirato, sono state proposte una serie di
riflessioni sul tema ai numerosi genitori presenti, circa 500 persone, per richiamare |'attenzione su
alcuni aspetti:
- Imparare a riconoscere i segni di bullismo subito o compiuto dai propri figli
- Dare strumentidi intervento

Strumenti per educare i figli a non tollerare atti di bullismo rivolto a chiunque.

GHIRETTI & PARTNERS .
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SHOEMAKERS BASKET ASD
Monsummano Terme (PT) - s.s. da 2018/2019 in poi

PROGETTO «PER CRESCERE UOMINI (E DONNE)»: lo scopo é affiancare all'attivita sportiva una
serie di iniziative volte a utilizzare il basket come strumento di formazione per bambini e ragazzi.
Il progettossi sviluppa in varie iniziative:

240RE DI BASKET: evento benefico di raccolta fondi a favore di associazioni benefiche del
territorio.

SHOEMAKERS OVERLIMITS: volto a creare una mentalita fondata su inclusione e rispetto, che fa
interagire nella pratica sportiva persone con disabilita intellettiva e ragazzi normodotati del
settore giovanile.

BORSE DI STUDIO: 9 borse di studio annuali attribuite ad atleti che si sono distinti in campo e
nello studio per far capire che l'impegno sportivo deve andare di pari passo con quello nello
studio.

TROFEO CITTA' DI MONSUMMANO: trofeo a cui partecipano squadre da tutta Italia, per far vivere
ai ragazzi un'esperienza di amicizia e interazione che valica i confini territoriali

GHIRETTI & PARTNERS .
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f- TOSCANA - 10

VOLLEY REVOLUTION ASD
Sansepolcro (AR) - s.s. da 2018/2019 in poi

PROGETTO «VOLLEY REVOLUTION»
il progetto unisce 2 realta territoriali (Pallavolo Badia Tedalda e Pallavolo Pieve di Santo Stefano), unite '
in un progetto di responsabilita sociale che vuole dare a tutti la possibilita di essere quello che possono
essere! Un ambiente motivante in cui tutti, ma proprio tutti, possano esprimersi liberamente senza il
timore di non essere ascoltati o peggio ancora essere derisi! Per prima cosa & un contenitore di valorie |
non di risultati. il risultato deve essere una conseguenza dell’ambiente e non viceversa. Una moderna
societd sportiva,

COLLABORAZIONE CON WELOVEINSULINA: Weloveinsulina ¢ un movimento di persone che attraverso AT e 103 [ I pACHTE DT, Pt ety e e

N . N . . 2 500etE (8 Questo por wo Agh
lo sport si propone di fare informazione fra la gente sul Diabete di tipo 1, con particolare attenzione 5 e et gl
allmportanza della sua diagnosi tempestiva. e L i O R
2O wihont () wihappw S000 dut ragEeso
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£ Catnrine und (v ere

CARTA DEI VALORI E PATTO EDUCATIVO COI GENITORI: condivisione con le famiglie dei valori educativi
della societa, per aiutare le famiglie a crescere i figli sotto gli aspetti non solo sportivi, ma anche moralie
sociali.
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IACACT SPORTANONPROFIT PERUGIA ASD
Perugia (PG) - s.s. 2018/2019 e 2019/2020

PROGETTO «l VALORI DELLO SPORT E VALORI»: iniziativa volta a sensibilizzare la comunita sul
tema dell'inclusione sociale attraverso l'impatto che lo sport ed i suoi valori esercitano sulla
collettivita. Il progetto & multiarticolatoin:

PROMO “l VALORI DELLO SPORT": intervista a 20 atleti paralimpici, normodotati ed ex atleti
umbri per sensibilizzare i pit giovani sul tema dell'inclusione sociale.

PROGETTI SCUOLA: incontri con studenti di scuole medie superiori “Cavour Marconi Pascal” di
Perugia e delle medie inferiori dell’IC Perugia 15 di Piccione (Pg) sul tema dell’inclusione sociale e

della disabilita. Momenti di riflessione e confronto con i protagonisti umbri dello sport e

paralimpico e professionistico, al termine di un percorso di approfondimento guidato dagli
insegnatiin classe.

DIVERSAMODAMENTE: il progetto & nato dalla collaborazione con ['Istituto di Istruzione
Superiore "Cavour-Marconi-Pascal" per promuovere lo sport socialmente consapevole e ha
coinvolto i corsi di moda e di grafica della scuola, per un totale di oltre 50 alunni, ai quali & stato
chiesto di realizzare bozzetti di un logo per le divise sportive o bozzetti di una divisa sportiva
(tuta, body) per i giovani atleti umbri impegnati nei vari campionati paralimpici, al termine del

GHIRETTI & PARTNERS
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UMBRIA ey 2 (seconda parte)

Perugia (PG) —s.s. 2018/2019 e 2019/2020

LE BAMBOLE DEL CORAGGIO: in collaborazione con l'associazione “Coraggio” realizzate le
“bambole del coraggio”, pezzi unici fatti a mano dall’Associazione con prodotti di scarto delle
imprese del territorio e vestite con le divise delle societa sportive a cui sono state donate per
sensibilizzare sul tema dei distrubi del comportamento alimentare trai giovani.

UN GIORNO IN PEDIATRIA: progetto in collaborazione con la societa di At femminile “Bartoccini”
dove le atlete hanno fatto visita ed offerto gadget ai bambini ricoverati nella struttura complessa
della clinica pediatrica dell’ospedale Santa Maria della Misericordia di Perugia, per sensibilizzare la
comunita riguardo le categorie pill fragili.

PREMIO AL MERITO SPORTIVO E SOCIALE: istituzione di un premio da consegnare alle figure
della comunita che si sono contraddistinte nello sport e nel sociale.

TROFEO SPORT4NONPROFIT: organizzazione di un tomeo 3x3 di beach voliey ha come obiettivo

quello di raccogliere fondi da destinare ad associazioni di volontariato che si occupano diricerca
medica ed assistenza domiciliare.
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BASKET GUBBIO ASD
Gubbio (PG) - s.s. 2020/2021 (periodo maggio/luglio 2021)

PROGETTO «BKG VERSO TOKIO»
L'iniziativa prevede di coprire il percorso tra Gubbio e Tokyo (toccando le citta che hanno ospitato le Olimpiadi) in
maniera virtuale attraverso le camminate a piedi di atleti, famiglie e soci del Basket Gubbio.

Il tragitto viene monitorato attraverso una app che registra i km percorsi da ciascun utente e dal team a cui
appartiene. L'app contiene “score board"” per il conteggio dei km percorsi sia singolarmente che come team oltre
ad un totalizzatore generale che visualizzera costantemente la situazione del tragitto verso Tokyo. Questi
contatori permetteranno anche di premiare singoli e/o team al raggiungimento di oblettivi prefissati,

L'app prevede percorsi paralleli, uno per gli associati dell’lAD Basket Gubbio e gli altri per le categorie
eventualmente partecipanti all’evento.

Obiettivi dell’iniziativa:

 promuovere lo svolgimento dell'attivita sportiva in forma individuale (visto lo stato di emergenza sanitaria);

* riscoprire luoghi di interesse storico, artistico e ambientale del territorio eugubino;

* incentivare bambini e ragazzi verso attivita all’aria aperta insieme alla propria famiglia, facendoli allontanare da
dispositivi elettronici, social e vita virtuale;

* ravvivare lo spirito di appartenenza degli associati del Basket Gubbio;

¢ gumentare interesse e Pattenzione verso il movimento cestistico;

¢ incrementare 'interesse verso le Olimpiadi e lo sport in generale e i suol valori.

UMBRIA - 4

BASKET GUBBIO
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Progetto educational INTER

Nel nuovo percorso educational realizzato da Inter, alla crescita sportiva dei giocatori

viene affiancato uno specifico percorso formativo-educativo, che tratta le tematiche

piu importanti per la crescita extra campo dei ragazzi in base alle loro fasce d’eta.

Sa

Stop razzismo
Bullismo
Alimentazione U 12/13
Storia Inter e
senso di
appartenenza

Scommesse&match
fixing
Digital awareness
Alimentazione
Sport e diversita
Legalita e sociale
Storia Inter e senso
di appartenenza
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U 9/10/11 Stop razzismo

Stop razzismo
Cyber Bullismo
Digital awareness
Alimentazione
Sport e diversita
Storia Inter e
senso di
appartenenza
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Scommese &Match fixing
Digital awareness
Doping
Alimentazione
Piano B del calciatore
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Progetto Olimpia Milano

Educare con lo sport: Olimpia Milano porta avanti un percorso educativo, in

affiancamento a quello sportivo, che metta al centro la persona prima del giocatore.

Su 100 ragazzi che iniziano il percorso nel settore giovanile pochissimi diventeranno

giocatori professionisti. Quelli che non ce la faranno non sono “scarti di produzione”,

ma persone che devono uscire arricchite e migliori.

+"  GESTIONE DEI "TAGLI" : d‘vW
Regole chiare e condivise W 9‘9”;:‘:!\9
" Preparazione dei ragazzi e dei genitori . ‘\rj’ Ww

Modalita di comunicazione elw i
N o®
Target della comunicazione
Spiegazione
Gestione del "post” e opportunita
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«» Superficie
Progello La caratteristica sara quella della proposta multidisciplinai

Un Centro Coni interdisciplinare
promosso da Astra e Oltretorrente

E rivolto a giovani atleti compresi trai6 e 14 anni

mmmmmmm Obiettivo: | primi,
Obiettivi acquisire incontri
comuni nuove §1 S01n0
Nella foto nozioni svolti
a destra

il presidente
dell'Us

Astra,

motoric  nel mese
e sportive  di giugno
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Miami love project - USA

o Promosso da city of Miami
« Obiettivo: Offrire un’opportunita ai giovani a rischio

« Progetto Love offre la possibilita ai ragazzi con buoni risultati scolastici o che partecipano

ad attivita di volontariato/di valore civico di vivere una giornata con un campione

GHIRETTI & PARTNERS
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Active Choice - UK

« Promossoda Bristol city council
« Obiettivo: Combattere malattie e disturbilegatialla sedentarieta

« Per gli over 16 sedentari viene messa a disposizione al prezzo simbolico di poche
sterline (dalle 2 alle 4 al mese) una visita medica e viene data la possibilita di ricevere
un trattamento personalizzato di esercizi motori, predisposto da professionisti della

salute e dellariabilitazione

GHIRETTI & PARTNERS
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Street Sport - UK

o Promosso dalla York city Council

« Obiettivo: Favorire I'attivita sportiva all’aperto dei ragazzi (5/18 anni) che non la

effettuano in strutture organizzate

« La citta promuove una serie di event all’aperto, a cadenza quasi giornaliera, in cui i
ragazzi possono cimentarsi in vari sport: hockey, calcio, pallamano, tennis,

pallavolo, skateboard e arrampicata. Gli eventi sono gratis e senza prenotazione

GHIRETTI & PARTNERS
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1000 Hands - USA

o Promosso dalla Cincinnati city Council

o Obiettivo: Realizzare, con lavoro volontario, playground cittadini per bambini e ragazzi,

disabili e normodotati

« Si promuove il reclutamento e la formazione di volontari che realizzino i playgrounds
studiati per far lavorare insieme bambini normodotati e disabili. | cittadini possono

contribuire anche con campagne di finanziamento

31000 Frands ¢

building plavygrounds... making dreams come true

GHIRETTI & PARTNERS
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Kickstart - UK

e Promosso da Derby City Council
« Obiettivo: Promuovere I’avviamento allo sport

« A cadenza regolare vengono organizzati eventi di un’ora circa, in varie
zone della citta, durante i quali tecnici qualificati svolgono una lezione
introduttiva di prova per singole discipline. Gli eventi sono modulati
per fascia d’eta e sesso. Vengono inoltre fornite tutte le informazioni

per chi voglia proseguire la pratica v

GHIRETTI & PARTNERS
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Quali strumenti ci possono aiutare?

Risulta di fondamentale importanza per una societa sportiva con un’ottica di crescita e

sviluppo, dotarsi di questi cinque strumenti specifici:

1. PIANO STRATEGICO: piano che traccia le linee guida della societa per raggiungere gli
obiettivi;

2. PATTO SOCIALE: I'impegno per costruire progettualita sociali ed educative

3. ALLEANZA EDUCATIVA [ CODICE ETICO: la risposta a giovani e famiglie;

4. BILANCIO DI IMPATTO SOCIALE: uno studio volto a rendere note le conseguenze
positive a livello sociale generate dall’attivita della societa;

5. PIANO MARKETING: un documento che riflette I'immagine della societa, dei suoi

obiettivi e delle sue best practice

’
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1. Piano strategico

La risposta alle nostre domande é il PIANO STRATEGICO

M Il Piano Strategico & la nostra rotta, uno strumento con cui sappiamo chi siamo, cosa

facciamo e dove vogliamo andare

¥ E fondamentale che ogni societa se ne doti, non dobbiamo averne paura, & solo la nostra
rotta, la strategia che vogliamo mettere in atto

M E uno strumento che nasce da noi, dai nostri pensieri e, scritto, ci permette di avere
sempre bene in mente dove vogliamo andare

M E utile per noi, per ricordarci sempre quello che vogliamo essere e chi vogliamo
coinvolgere nella nostra storia (famiglie, scuole, Amministrazioni pubbliche, ...)

’
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2. Patto Sociale

L’esplicitazione del Piano Strategico é il PATTO SOCIALE

Rappresenta L’IMPEGNO che ci vogliamo prendere PUBBLICAMENTE con gli Enti pubblici
del nostro territorio e i partner per costruire insieme PROGETTUALITA SOCIALI ED
EDUCATIVE

E lo strumento con cui vogliamo essere PRO ATTIVI e dimostrare CONCRETAMENTE il
VALORE che siamo in grado di generare

Diventa uno straordinario strumento di comunicazione e accreditamento territoriale

=
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Come lo costruiamo?

* Osserviamo la nostra realta e i bisogni dei nostri ragazzi

Motivazione
* Definiamo i nostri principi valoriali
* Scriviamo i nostri obiettivi, devono essere specifici e v e N
raggiungibili Creativita
* Fissiamo le tappe e gli strumenti che vogliamo € prOPOSte
utilizzare
* Coinvolgiamo quante piu persone possibile . .
Organizzazione

* Organizziamo al meglio le nostre attivita

* Valutiamo quanto abbiamo fatto e siamo pronti a

correggerci

Sa
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Come lo costruiamo?
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All’interno del nostro PIANO STRATEGICO e come declinazione del PATTO SOCIALE
si sviluppano anche tutte le alleanze che siamo in grado di sviluppare, e che

abbiano come obiettivo primario la costruzione di un

PROGETTO EDUCATIVO PER | NOSTRI RAGAZZ]

Famiglie

Territorio Allenatori

GHIRETTI & PARTNERS




3. Alleanza educativa

L’alleanza educativa deve diventare la carta di identita delle societa e deve

tracciarne il profilo, le alleanze e le attivita specifiche per realizzarlo.

Deve essere uno strumento condiviso da tutte le parti atleti dirigenti allenatori
famiglie tutti devono conoscerlo e deve essere il punto di riferimento per ogni
attivita.

Se il piano strategico rappresenta la rotta che la societa vuole intraprendere,

I’alleanza educativa, insieme al patto sociale, esplicita le modalita di viaggio

e i compagni con cui vogliamo intraprendere il nostro percorso.

Sono strumenti fondamentali per la societa e ne dimostrano all’esterno la

serieta e gli obiettivi che guidano I'attivita e ’lambiente.

GHIRETTI & PARTNERS
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La societa sportiva aiuta i ragazzi a crescere fisicamente,

moralmente, socialmente:

Insegna il rispetto delle regole

Fa nascere amicizie e insegna a lavorare in gruppo
Offre un bagaglio di esperienze uniche

Crea le condizioni di sviluppo fisico del ragazzo
Sviluppa la capacita emozionale e di autovalutazione
Garantisce una crescita sana

Sviluppa un’educazione alimentare

Genera socialita diffusa

N N N 8 N N @ N N

AGGIUNGETE VOI perché C’e TANTISSIMO ALTRO
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La necessita di un dialogo

C’é dunque bisogno di stringere alleanze educative con le altre agenzie educative e con tutti i

soggetti del territorio, per realizzare

UNA RIVOLUZIONE EDUCATIVA

UN PROGETTO CONDIVISO ED EVOLUTO CHE METTA I RAGAZZI AL CENTRO

Serve dunque sviluppare delle progettualita condivise che permettano ad ogni attore di avere

un proprio ruolo, operando nel proprio campo attraverso specifiche attivita e template.

Questa rivoluzione educativa dovra sviluppare una partnership forte e coesa

-
GHIRETTI & PARTNERS
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L’obiettivo € dunque quello di utilizzare lo sport come strumento sociale per creare una

ALLEANZA/PROGETTO EDUCATIVO

con tutti gli attori (e in particolare modo con le famiglie).

ENTI

PUBBLICI S

SPORT FAMIGLIA

GHIRETTI & PARTNERS
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Adulti coinvolti

Sa

Tutti gli adulti importanti per i nostri ragazzi devono essere coinvolti nella

nostro alleanza educativa, come adulti ma soprattutto come educatori.

Dobbiamo coinvolgerli attraverso una FIRMA del nostro progetto educativo,
una firma che vuole essere la sottoscrizione di un’ALLEANZA EDUCATIVA.
Nessuno deve essere costretto a farlo, ma se parliamo dell’educazione dei

ragazzi il nostro impegno deve essere massimo e dobbiamo essere i primi a

metterci in campo.

COSTRUIAMO UNA RETE CHE PERMETTA Al NOSTRI RAGAZZI
DI CRESCERE E SBAGLIARE IN MANIERA SANA

GHIRETTI & PARTNERS
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Dall’alleanza educativa alla Carta Etica

M La Carta Etica non & una moda. Non € un soprammobile

E il documento che “fissa” il patto educativo e ne sviluppa lo svolgimento

M Eil documento fondamentale di una societa come lo statuto o il codice fiscale

E se lo costruissero i ragazzi?

E se le famiglie ci aiutassero a farlo?

GHIRETTI & PARTNERS E_
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Un esempio di Carta Etica

Tabella generale dei principi della Carta Etica della Scuola Pallavolo Anderlini

STAFF

ASSUMERSI RESPONSABILITA' SOCIALE,
1 rispettare istituzioni, altre societa, avversari arbitro,
strutture e materiali

ESSERE DA ESEMPIO PER GLI ATLETI
2 attraverso un comportamento coerente, corretto,
educato e rispettoso delle regole

AIUTARSI RECIPROCAMENTE E COLLABORARE
con tutto lo staff

MANTENERE RISPETTO DI RUOLO E PERSONA anche di
fronte ad incomprensioni

COMUNICARE SCELTE, DECISIONI, CHIARIRE DUBBI coi
5 ragazzi, eventualmente anche con la famiglia, sapere
ascoltare senza giudicare

CONSIDERARE LE FASI EVOLUTIVE DEI RAGAZZ|
6 Evitare il sovraccarice fisico e mentale. Rispettare |
tempi di recupero psico-fisico da infortunio

ESSERE RESPONSABILI E PROFESSIONAL
7 nel proprio lavero. Definire obiettivi perseguibili e
motivanti

FOCALIZZARE L'TMPORTANZA SULLA PERSONA
8 oltre che sulli‘atleta, evitando generalizzazioni che
esulano dalla situazione contingente

MOTIVARE TUTTI1 RAGAZZI AD IMPARARE
e dare lo la percezione di appartenenza al gruppo

Ajutare a garantire che

= L'’AMBIENTE SPORTIVO SIA SICURO E SANO

ATLETI

RISPETTARE LE REGOLE DELLA SOCIETA'

RISPETTARE LE REGOLE DEL GRUPPO
£ DELLA SQUADRA

RISPETTARE | COMPAGN!
nei momenti di vita comune

RISPETTARE L'ALLENATORE
e le sue scelte

ORGANIZZARE IL PROPRIO TEMPO
{tra scuola, pallavolo, e amici) per mantenere
l'impegno

ACCETTARE LA SCONFITTA

RISPETTARE ARBITRI ED AVVERSARI

FARE IL TIFO PER | PROPRI COMPAGNI

VIVERE E LASCIAR VIVERE GLI ALTRI
in un ambiente salutare

Alutare a garantire che
L'AMBIENTE SPORTIVO SIA SICURO E SANO

GENITORI

RISPETTARE LE REGOLE DELLASOCIE

RISPETTARE LE REGOLE DEL GRUPP!
E DELLA SQUADRA

RISPETTARE RUOLI, SCELTE, PROFESSION
di chi lavora

FARE ILTIFO
a favore di tutta ia squadra ed accettal
sconfitta

ACCETTARE | LIMITI DEL PROPRIO FIG
fisici, tecnici, o caratteriali

CONSOLARE i propri figh, CONDIVIDE
e riconoscere le emozioni negative se
giudicare e colpevclizzare

COMUNICARE CON L'ALTRO
per chiarire, senza giudicare

VALORIZZARE DOTI DEI PROPRI FIGI

Lasciare la possibilita ai propri fighi ¢
ESSERE CAMPIONI oppure DI NON ESSt

Aiutare a garantire che

L'AMBIENTE SPORTIVO SIA SICURO E S.ﬂ



4. 1l bilancio di impatto sociale

“il bilancio sociale & un rendiconto dei comportamenti attenti agli aspetti sociali ed etici

dell’attivita esaminata e una presentazione documentata dei risultati conseguiti”.

Il Bilancio sociale & uno strumento con il quale un’organizzazione rende conto agli
stakeholder del proprio operato, rendendo trasparenti e comprensibili all’interno e
all’esterno i programmi, le attivita e i risultati raggiunti secondo modalita non evidenti nei

tradizionali documenti e nelle tradizionali procedure di rendicontazione.

- “bilancio” nel senso di rendiconto, di dichiarazione dei risultati conseguiti eventualmente

accompagnati da testimonianze che li avvalorano.

- “sociale” perché non ci limitiamo al nostro business, ma vogliamo estenderlo a tutti gli

stakeholder, cioé a tutti coloro che gravitano intorno alla nostra attivita.

GHIRETTI & PARTNERS
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5. Il Piano Marketing

® Eil documento che fotografa la societa;

M  rappresenta chi siamo, cosa siamo e quali sono i nostri obiettivi;

M  Non é solo un insieme di diritti, azioni o opportunita ma quello che la societa & in grado
di fare per raggiungere gli obiettivi;

M  Deve presentare le nostre best practice e le nostre storie, la miglior immagine di noi.

GHIRETTI & PARTNERS H
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La societa sportiva moderna

SOCIETA SPORTIVA

“VECCHIO” MODELLO DI MODERNA
SOCIETA

SOCIETA
TERRITORIALE

Attenzione: non tutte le societa possono o vogliono cambiare i propri orizzonti; tuttavia
tutte le societa hanno il compito di migliorare le proprie competenze cosi da diventare

VERI CENTRI VALORIALI per la propria comunita.

GHIRETTI & PARTNERS m_
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La societa sportiva moderna

‘ z _ INTEGRAZIONE
COMPETENZE SOCIALI A ~

/ FORMAZIONE

PROMOZIONE /
( / TURISMO
COMUNICAZIONE _ /
v i | &
B ‘ SALUTEN.
~ ) INCLUSIONE.
| A ; /
& /,, 3 ._ ( |

Come in un puzzle, le societa devono acquisire nuovi “pezzi”’, NUOVE COMPETENZE E
CONOSCENZE, cosi da dialogare con tutti gli attori e assumere un nuovo ruolo all’interno

della societa offrendo il proprio contributo alla crescita della comunita di riferimento.

GHIRETTI & PARTNERS
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Un ulteriore spunto: | bandi pubblici

La vera sfida € iniziare a PRENDERE COSCIENZA E 3
CONSAPEVOLEZZA del ruolo dello sport e
Ou A(‘:n“ ha\l“

dell’importanza strategica delle societa sportive. e e s .

FO See °

Salute, socialita, welfare,

0 q.—\

~ ‘9 .S“‘ W‘Cacg

rigenerazione urbana, inclusione, integrazione

- S—

l\ -

Sono solo alcuni tematiche che ogni societa

sportiva affronta quotidianamente senza saperlo.

Il primo passo € dunque

comprendere la propria forza!

GHIRETTI & PARTNERS

~+
A



Nuove opportunita

Una volta compreso il ruolo che la societa sportiva pu0 e deve avere nel contesto territoriale,

ecco che si aprono nuove e importanti occasioni.

LO SPORT PUO ESSERE CENTRALE IN TANTI AMBITI
E UATTIVITA MOTORIA DIVENTA STRATEGICA PER TUTTI | TARGET DELLA POPOLAZIONE

Le Amministrazioni Pubbliche sono sempre alla ricerca di soggetti pubblici che le supportino
nello sviluppo di progetti o attivita inerenti a ambiti di vita quotidiana, molto spesso afferenti
a dipartimenti non prettamente sportivi.

Le societa sportive devono diventare soggetti credibili ed efficaci

per intercettare questi bisogni

GHIRETTI & PARTNERS
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Il circolo virtuoso

Autopotenziamento

Le priorita
Chi siamo, e dove
vogliamo andare?
LB Quali sono le Gli interlocutori

Costruzione di nostre priorita Allenatori, dirigenti,

O PeEel famiglie e ragazzi

insieme per un

Radicamento S o Ci et é unico obiettivo

Territoriale
rapporti con le

aziende e gli Sportiva

Enti

Il Patto Educativo
Una proposta condivisa
di crescita e sviluppo
per tutti i ragazzi
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Grazie dell’attenzione

roberto.ghiretti@sgplus.it



